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Warszawa, 8.02.2008

Przekaż 1 procent - rusza kampania społeczna 

- informacja prasowa

Największe organizacje charytatywne, największe stacje telewizyjne oraz wybitni polscy aktorzy zjednoczyli siły, by wspólnie uświadomić jak ważne i cenne jest przekazywanie            1 proc. podatku dochodowego na rzecz Organizacji Pożytku Publicznego. 

Pomysłodawcą i organizatorem kampanii jest fundacja Krajowe Centrum Kompetencji. Celem kampanii jest uświadomienie jak wielkim wsparciem dla Organizacji Pożytku Publicznego (OPP) jest przekazanie im 1 proc. W tym roku jest szczególnie proste, ponieważ formalności zostały ograniczone do minimum.

- Od początku istnienia Krajowego Centrum Kompetencji wiedziałem, że największa siła               w niesieniu pomocy potrzebującym tkwi we wspólnym działaniu. Nasza fundacja współpracuje       z wieloma organizacjami charytatywnymi. Wspólnie szukamy rozwiązań, które pozwolą skuteczniej rozwiązywać problemy osób pokrzywdzonych przez los. Wiem jak wielu osobom udało się pomóc, dzięki funduszom uzyskanym z 1 proc. Ponieważ nie wszystkie OPP są w stanie samodzielnie przygotować kampanię na rzecz przekazywania 1 proc., dlatego podjęliśmy się zorganizowania wspólnej akcji. Cieszę się, że udało nam się do niej przekonać artystów, media oraz innych ludzi dobrej woli, którzy chcieli włączyć się w realizację tego projektu - mówi Konrad Wojterkowski, prezes Krajowego Centrum Kompetencji.

Spektakularność przygotowanej kampanii społecznej polega na tym, że obie stacje (TVN, Polsat) oraz wszystkie fundacje, które do tej pory emitowały spoty swoich fundacji zdecydowały się nie promować ich w najważniejszej części medialnej naszej akcji, czyli miesiącu lutym. Spoty 
zachęcające do wsparcia OPP nie wyróżniają żadnej konkretnej fundacji, tylko promują samą ideę przekazywania 1 proc.  

W projekcie wzięli udział aktorzy znani z małego i dużego ekranu. W spocie radiowym swojego głosu użyczyli: Beata Tyszkiewicz, Piotr Adamczyk Krzysztof Kolberger. Natomiast 
w telewizyjnym zobaczymy: Agnieszkę Grochowską, Katarzynę Groniec, Grażynę Wolszczak,  Piotra Adamczyka, Tomasza Karolaka, Tomasza Kota. Głosu użyczył Zbigniew Zamachowski.  

W realizacji spotu wzięło udział ponad 100 statystów. Najmłodszy z nich miał niespełna rok. Zdjęcia trwały 16 godzin. Powstawały w trzech różnych miejscach na terenie Warszawy. Ekipa liczyła blisko 200 osób. Materiał, co rzadko się zdarza w przypadku podobnych produkcji zarejestrowano na taśmie filmowej. Artystyczną i produkcyjną częścią przedsięwzięcia zajęła
się agencja reklamowa TBWA. 

Całość wyreżyserował Paweł Borowski – reżyser, autor filmów reklamowych 
i krótkometrażowych (m.in. "Love Gamestation", "Kocham cię") wyróżnianych na wielu krajowych i międzynarodwych festiwalach filmowych (m.in. 54. Międzynarodowy Festiwal Filmowy w Berlinie, Tribeca Film Festival New York). 

Wszystkie osoby zaangażowane w projekt zrezygnowały ze swoich honorariów. Stacje telewizyjne TVP, Polsat, TVN, Telewizja Puls, OTV oraz Polskie Radio, radio TOK FM zgodziły się na bezpłatną emisję spotów. Rozpocznie się ona 10.02.2008 r. Będzie je można zobaczyć również w sieci kin Cinema City.

Ze strony internetowej Krajowego Centrum Kompetencji www.kck.pl każdy może ściągnąć spot radiowy i telewizyjny. Wszystkie media mogą je bezpłatnie wyemitować.
Dodatkowe informacje dotyczące kampanii społecznej: Anna Klatt, dyrektor fundacji Krajowe Centrum Kompetencji: 022 55 99 899, 600 44 32 29. 

